
Onderzoek product en concurrenten:

http://chilloutchair.lv/en/ 
http://www.maranon.net/shop/hanging-chairs  
http://www.rainbowhangmatten.nl/?language=en  
http://www.houzz.com/indoor-hanging-egg-chair  
https://www.skychairs.com  
http://www.airchairstore.com  
http://www.dedon.de/en/  
https://www.allmodern.com/Swings-Hammocks-C527776.html 
http://hammockcompany.com  
http://www.houzz.com 

Content: 

Doel: Is het duidelijk waar de site voor staat en wat je er kunt doen/vinden? 

Ja, de meeste websites geven duidelijk aan wat je er kunt doen/vinden. Dit doen 
zij doormiddel van afbeeldingen en door het in het logo te verwerken. Sommige 
websites hebben gebruik gemaakt van een afbeelding met het product op de 
Homepage, dit maakt het direct duidelijk waar de website over gaat. 

Bron: http://www.dedon.de/en/   

Bron: http://www.dedon.de/en/  

p n e en te   d ro  r  op de o ep n  een du de e 
rote  ee d n  n et product

uint  emper B

oncurrenten:

http://chilloutchair.lv/en/
http://www.maranon.net/shop/hanging-chairs
http://www.rainbowhangmatten.nl/?language=en
http://www.houzz.com/indoor-hanging-egg-chair
https://www.skychairs.com
http://www.airchairstore.com
http://www.dedon.de/en/
https://www.allmodern.com/Swings-Hammocks-C527776.html
http://hammockcompany.com
http://www.houzz.com


bron: http://chi outch ir. v/en/

Beknopt: Is de informatie ‘to the point’, met name op de homepage? 

De sub koppen zijn duidelijk en de tekst versterkt het beeld en andersom. Niet al 
teveel tekst, kort maar krachtig.

p n e en te k o e ke ko t k t e koppen
en een e en n e tek ten e ken

e e nt: Is de informatie relevant, gezien het thema van de site?

De informatie op de meeste ebpagina s zijn duidelijk en relevant. zie afbeelding 
hierboven .

n o t e: ijn de teksten op de site informatief?

a, je eet direct at deze ebsite il verkopen.

te p: Is een overzichtelijke site map aan ezig?

a, deze is el duidelijk.

p de meeste ebsites as geen sitemap 
aan ezig, op een enkele na.

p n te k o o en t k
e een te p e oe e e e
e te e en k

bron: http://www.r inbowh ngm tten.n  



oek ne pt t e:

nde t e: i n de verschi ende p gin s binnen de site ge nde eerd door oog e

Nee, over het algemeen zijn de ebsites moeilijk vindbaar. 

et  t : ebben de p gin s unie e tit e t gs  descriptions en re ev nte e words

Nee, zij maken amper gebruik van e ords en descriptions. el zijn er vaak titels van 
iedere pagina aan ezig. Doordat er amper gebruik ordt gemaakt van e ords en 
descriptions zijn de ebsites ook slecht vindbaar op oogle.

p n e en te k o oe e e e nte ke o e pt on t te en
et t e ken

: i n de gebrui te s oe m chine vriende i

ver het gemeen i n de s oe m chine vriende i  m r sommige site s hebben 
oo  vee ste nge s gebrui t en wer en niet n r behoren.

cr pt: ordt het gebrui  v n sh/ v script in de n vig tie vermeden

a, deze ordt vermeden. r is geen lash avascript in de navigaties gebruikt.

e ten: i n de te sten op de uiste oe termen geoptim iseerd

De teksten bevatten amper zoektermen.

p n e en te k o oekte en n e ken en oo een
pt e ken n e n t e

t :

oe roepen: orden de verschi ende doe groepen goed bediend

Nee, niet iedere doelgroep ordt goed bediend. De ebsites zijn voornamelijk vrij stijf 
en saai. De ebsites zijn meer voor mensen uit de doelgroep   jaar.

out: s de out over ichte i  en is es m e i  te vinden

De la outs zijn opzich el overzichtelijk, er zijn vooral korte teksten gebruikt, niet 
overdreven lang. De kopteksten zijn ook vrij duidelijk.

t e: s er duide i  en consistente n vig tie en i n er bre dcrums

De ebsite maken gebruik van readcrums, zodra je naar beneden scrolt kun je zien 
dat er in de navigatiebar iets verlicht ordt of een randje bovenaan verschijnt, dit geeft 
aan aar je je bevindt binnen de site. elaas is dit vaak niet heel duidelijk aangegeven.



p n e en te   d ro  du de  n e en r de e ru er c  
e ndt nnen de e te  o  oor ee d op de e o en t nde 

ee d n en te en  een eurt e et een r nd e er o en

bron: https://www. modern.com/Swings mmoc s .htm  

on er eproce : s er een goede op et v n het conversieproces bi v. 
ont ct ormu ier  beste ingen

et contactformulier is niet duidelijk zichtbaar vindbaar op de verschillende ebsites.
terker nog, de meeste ebsites hebben dit niet.  

to ct on: i n er vo doende en duide i e conversie punten/momenten

r zijn geen call to action buttons gebruikt.  el bijvoorbeeld dit soort teksten  
‘ or orders or further information please contact us

hone   
e mail  info chilloutchair.lv’.
Dit is geen duidelijke call to action.







Conclusie:	
	
Bij de meeste websites is het vrij duidelijk waar de site voor staat en wat je er kunt 
doen, dit is wel van belang. Zij maken voornamelijk gebruik van grote afbeeldingen 
en dikgedrukte, pakkende kopteksten.  

Op mijn eigen site wil ik daarom graag op de homepagina een duidelijke (grote) 
afbeelding van het product.  

Op mijn eigen site wil ik daarom duidelijke, kort maar krachtige subkoppen en geen 
ellenlange teksten gebruiken.  

Op mijn site wil ik daarom zorgen dat ik wel een sitemap heb, alhoewel deze website 
wel vrij saai en kaal is.  

Wat mij het meest opviel is dat de websites moeilijk vindbaar zijn, dit komt 
voornamelijk doordat er bijna geen tot geen keywords gebruikt werden. Op mijn 
eigen site wil ik daarom goede relevante keywords, descriptions, titels en metatags 
gebruiken.  

Op mijn eigen site wil ik daarom zoektermen gaan gebruiken en vooral geen Flash/ 
Javascript gebruiken in de navigatie.  

Wat ook erg opvallend was, is dat er vrij weinig aan de vormgeving van de websites 
was gedaan, hierdoor zag het er nogal onprofessioneel uit. Doordat het er zo slordig 
uit ziet, krijgen de gebruikers al gauw de neiging om te vertrekken met de 
gedachtegang dat de website niet betrouwbaar is, terwijl dat misschien wel het geval 
is. 

In eerste instantie gaat het er natuurlijk om dat de website naar behoren functioneert 
en dat deze gebruiksvriendelijk is, pas daarna moet er worden gekeken naar de 
vormgeving. Zelf ga ik het ook op deze manier aanpakken, eerst de functionaliteit en 
dan de vormgeving.  

De doelgroep wordt vaak niet goed bediend. Ik ga hier zeker wel op letten tijdens het 
maken van mijn website. Dit is namelijk ook ontzettend belangrijk.  

Ook was er bijna geen gebruik gemaakt van call-to-action buttons, dit is jammer want 
zo kun je juist de klant(en) triggeren om een bepaalde actie uit te voeren. Ik ga er 
dus voor zorgen dat er ook call-to-actions op mijn website komen. 

Op sommige websites is het wel duidelijk waar je kunt bestellen, er staat niet 
'uitchecken'. Het woord 'uitchecken of check-out' kan soms verkeerd opgevat worden 
en is zeker niet goed geschikt voor een webshop. Dit ga ik dan ook niet gebruiken.  
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